FISA DISCIPLINEI
Anul universitar 2026/2027

1. Date despre program

1.1. Institutia de Invatamant superior Universitatea din Bucuresti
1.2. Facultatea Geografie

1.3. Departamentul Geografie Regionala si Mediu
1.4. Domeniul de studii Geografie

1.5. Ciclul de studii Master

1.6. Programul de studii Geografia Turismului

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei | Tehnici de concepere a itinerariilor turistice
2.2. Titularul activitatilor de curs Marian MARIN
2.3. Titularul activitatilor de seminar Marian MARIN
2.4. Anul de studiu | Il | 2.5.Semestrul | Il | 2.6. Tipulde evaluare | C [ 2.7.Regimul disciplinei | Ob.
3. Timpul total estimat
3.1. Numar de ore pe saptamana 4 |32 Din care| 2 | 3.3.Seminar 2
Curs
3.4. Total ore din planul de Tnvatamant 56 | 3.5. Din care | 28 | 3.6. Seminar 28
Curs
Distributia fondului de timp
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 20
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 15
Pregatire seminare/ laborator, teme, referate, portofolii si eseuri 15
Tutorat 10
Alte activitati 14
3.7. Total ore de studiu individual 74
3.8. Total ore pe semestru 130
3.9. Numar de credite 6

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum

Parcurgerea disciplinelor din domeniul de studiu

4.2. de competente

Identificarea, definirea si descrierea principalelor
notiuni, concepte, legitati, procese si fenomene
geografice regionale, precum si a metodelor de baza
ale domeniului.

Clasificarea conceptelor si teoriilor de baza legate de
analiza si prelucrarea datelor de provenienta
geografica diferita

ldentificarea  metodelor  si  semnificatiilor
terminologice specifice geografiei turismului pentru
realizarea, conceptualizarea si interpretarea
ulterioara a studiilor de profil.

Citirea activa, folosirea cat mai multor elemente
suplimentare celui de predare efectiva, folosirea
corecta a terminologiei specifice domeniului
Geografia Turismului

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului amfiteatru acces internet, videoproiector, tabla smart, markere
5.2. de desfasurare a seminarului/ laboratorului laborator, material didactic adecvat (harti, videoproiector, fotografii
tematice, materiale bibliografice)




6. Rezultatele invatarii

Cunostinte -

Studentul/absolventul detine capacitatea de luare a deciziilor informate
in domeniul turismului, cu asumarea responsabilitatii pentru impactul
acestora asupra mediului si comunitatii

Studentul/absolventul intelege mecanismele de functionare ale industriei
turistice, inclusiv a modului in care resursele si activitatile turistice
influenteaza dezvoltarea teritoriala

Studentul/absolventul este familiarizat cu legislatia, politicile si strategiile
relevante pentru domeniul turistic la nivel national si international.
Studentul/absolventul detine capacitatea sa descrie tipologiile
fenomenelor turistice si explice dinamica acestora in context geografic,
economic si socio-cultural

Studentul/absolventul detine capacitatea sa analizeze cadrul legislativ si
politicile publice relevante in domeniul turismului, la nivel national si
international.

Studentul/absolventul detine capacitatea sa interpreteze impactul
resurselor turistice asupra dezvoltarii teritoriale si evalueze potentialul
turistic al diferitelor regiuni

Aptitudini -

Studentul/absolventul aplica cunostintele in contexte reale privind
resursele si activitatile turistice.

Studentul/absolventul detine capacitatea de analiza si interpretare a
datelor pentru fundamentarea deciziilor privind dezvoltarea turismului
Studentul/absolventul proiecteza si dezvolta produse turistice adaptate
resurselor locale, integrand componente de sustenabilitate si inovare.
Studentul/absolventul elaboreazé materiale grafice (harti, schite,
diagrame) si interpreteze rezultatele obtinute in vederea redactarii de
rapoarte si studii de specialitate

Studentul/absolventul elaboreaz fezabilitatea si sustenabilitatea
activitatilor turistice prin metode de analiza critica si decizionala
Studentul/absolventul construieste strategii de promovare turistica
eficiente, utilizand mijloace digitale si canale media relevante

Responsabilitate si autonomie -

Studentul/absolventul detine capacitatea de luare a deciziilor informate
in domeniul turismului, cu asumarea responsabilitatii pentru impactul
acestora asupra mediului si comunitatii

Studentul/absolventul detine capacitatea de a lucra eficient si etic intr-un
cadru profesional, in echipe multidisciplinare si multiculturale
Studentul/absolventul detine capacitatea de identificare a nevoilor proprii
de formare profesionald continua si dezvoltarea unui plan personal de
cariera

Studentul/absolventul detine capacitatea sa colaboreze eficient in echipe
multidisciplinare si demonstreze atitudine toleranta si deschisa fata de
diversitate culturala si opinii diferite

Studentul/absolventul detine capacitatea sa-si autoevalueze propriul
nivel de competenta profesionala si formuleze directii de dezvoltare
continua, adaptate cerintelor pietei muncii

Studentul/absolventul detine capacitatea sa-si asume responsabilitatea
in gestionarea de proiecte si activitati specifice turismului, demonstrand
autonomie, initiativa si capacitate decizionala

7. Continuturi

7.1.Curs

Metode de predare Observatii

1. ltinerarul turistic — concept, caracteristici

piata turistica

atractivitatii

2. Studiul comparativ al ofertelor itinerariilor existente pe euristica, metode activ-

3. Evaluarea itinerarului turistic in termenii costului, duratei i | online

Problematizare, abordare

participative, expunere




4. Stabilirea grupului tinta in realizarea itinerariilor turistice.
Metode de elaborare a denumirilor itinerariilor turistice

5. Strategii de promovare si comercializare a itinerariilor
turistice

6. Imaginea — vector geo-temporal al itinerarului turistic

7. Comportamentul — element de specializare a itinerariului
turistic. Rolul social-media in realizarea si constructia
itinerarului turistic

8. Problema orientarii si accesarea punctelor de interes in
cadrul itinerarului turistic

9. Rutele culturale - intre traditie si modernitate. Rolul si
semnificatia brand-ului in conceperea itinerariului turistic

10. Turismul tactic — o0 noua abordare a itinerariului turistic.
Modelarea itinerariilor turistice in orasele patrimoniu
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7.2 Seminar Metode de predare Observatii
1. Utilizarea brand-ului in diferentierea destinatjilor turistice Expunerea (prezentare
2. Sacru si profan — de la pelerin la turist Power Point), explicatia,
3. City Break — emotia ca element motivational in luarea conversatia,
deciziei problematizarea, lucrul cu
4. Branding-ul pachetelor de vacanta harta

5. Re-branding-ul cultural si cresterea atractivitati turistice
6. ltinerariul turistic si valorificarea spatiilor urbane post-

industriale
7. Comunitafile rurale si itinerariul turistic cultural
Bibliografie:

Chhabra D. 2009. Proposing a sustainable marketing framework for heritage tourism. Journal of Sustainable Tourism 17(3):
303-320.

Chih Hua Tai, De Nian Yang, Lung Tsai Lin, and Ming Syan Chen. Recommending personalized scenic itinerary with geo-
tagged photos. In Proc. ICME’2008, pages 1209-1212, 2008.

David Crandall, Lars Backstrom, Daniel Huttenlocher, and Jon Kleinberg. Mapping the world’s photos. In Proc. WWW’2009,
pages 761-770, April 2009.

David Leake and Jay Powell. Knowledge planning and learned personalization for web-based case adaptation. In Proc.
ECCBR 2008, pages 284-298, 2008.

Ellis A. 2003. ‘Valuing Culture’, background paper for Valuing Culture Conference hosted by Demos, AEA Consulting, the
National Theatre, and the National Gallery in London, UK, June 17, 2003. http://www.demos.co.uk/media/vacupr_
page269.aspx. (accessed 10 October 2008).

European Commission. 2002. Using natural and cultural heritage for the development of sustainable tourism in non-
traditional tourism  destinations. Available at http://ec.europa.eu/ enterprise/tourism/documentation/studies_
and_publications/cultural_heritage/index_en. htm (accessed 10 October 2008).

Fabien Girardin, Filippo Dal Fiore, Carlo Ratti, and Josep Blat. Leveraging explicitly disclosed location information to
understand touristic dynamics: A case study. Journal of Loc.-Based Servcs, 2(1):41-54, 2008.

Fabien Girardin, Josep Blat, Francesco Calabrese, Filippo Dal Fiore, and Carlo Ratti. Digital footprinting: Uncovering
tourists with user-generated content. IEEE Pervasive Computing, 7(4):36-43, 2008.

Friedman AJ. 2007. The great sustainability challenge: how visitor studies can save cultural institutions in the 21st century.
Visitor Studies 10(1): 3—12.

Hardy A, Beeton RJS, Pearson L. 2002. Sustainable tourism: an overview of the concept and its position in relation to
conceptualisations of tourism. Journal of Sustainable Tourism 10(6): 475-496.

Hassan SS. 2000. Determinants of market competitiveness in an environmentally sustainable tourism industry. Journal of
Travel Research 38(3): 239-245.

Hughes HL. 2002. Culture and tourism: a framework for further analysis. Managing Leisure 7(3): 164-175. Indiana
Economic Digest. 2009. State Tourism Offi ce Coping with Severe Budget Cut. Available at hitp:/
www.indianaeconomicdigest.net/main.asp?Secti  onlD=31&SubSection|D=62&ArticlelD=49203 (accessed 2 October
2009).

Kantanen T, Tikkanen . 2006. Advertising in low and high involvement cultural tourism attractions: four cases. Tourism &
Hospitality Research 6(2): 99-110.

Kaufman T, Scantlebury M. 2007. Cultural tourism and the vacation ownership industry. Journal of Retail & Leisure Property
6(3): 213-221.

Keith Cheverst, Nigel Davies, Keith Mitchell, Adrian Friday, and Christos Efstratiou. Developing a context-aware electronic
tourist guide: some issues and experiences. In Proc. SIGCHI'00, pages 17-24, New York, NY, USA, 2000. ACM.




8. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitétii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

potentialilor angajatori.

Continutul disciplinei urmareste sa ofere cursantjlor atat competente profesionale, cat si transversale. Informatiile
transmise si metodologia de cercetare specifica disciplinei vizeaza dezvoltarea competentelor de aplicare in practica a
cunostintelor teoretice dobandite la curs. Curriculum-ul disciplinei ofera cursantilor sprijinul necesar pentru dobandirea
unor abilitati instrumental-aplicative care sa raspunda nevoilor comunitatji epistemice, asociatjilor profesionale si/sau

9. Evaluare
Tip de activitate 9.1. Criterii de evaluare 9.2. Metode de 9.3. Pondere din nota
evaluare finala

9.4. Curs - complexitatea si  corectitudinea | verificare finald 70% - raspunsuri;
cunostintelor; orald/scris; evaluare 20% - activitat
- coerenta logica, fluenta, | prin teste si teme de aplicative
expresivitatea, forfa de argumentare; control pe parcursul | atestate/laborator/lucra
- capacitatea de a opera cu cunostintele | semestrului; ri practice/proiect etc.;
asimilate in activitati intelectuale 10% - teste pe
complexe; parcursul semestrului;
- capacitatea de aplicare in practica, in
contexte diferite, a cunostintelor
invatate;
- capacitatea de analiza, de interpretare
personald, originalitatea, creativitatea;
- gradul de asimilare a limbajului de
specialitate  si  capacitatea  de
comunicare.

9.5. Seminar - capacitatea de aplicare in practica, in | Evaluare prin teste si | 10% - teme de control.
contexte diferite, a cunostintelor | teme de control pe
invatate; parcursul semestrului;

- capacitatea de analiza, de interpretare
personald, originalitatea, creativitatea;

Standard minimum de

performanta
Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar
26.09.2025
Data  avizarii fin Semnatura Directorului
departament Departament

de



