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1. Date despre program 

1.1. Instituția de Învățământ superior Universitatea din București 

1.2. Facultatea Geografie 

1.3. Departamentul Geografie Regională și Mediu 

1.4. Domeniul de studii Geografie 

1.5. Ciclul de studii Master 

1.6. Programul de studii Geografia Turismului 

 
2. Date despre disciplină 

2.1. Denumirea disciplinei Tehnici de concepere a itinerariilor turistice 

2.2. Titularul activităților de curs Marian MARIN 

2.3. Titularul activităților de seminar Marian MARIN 

2.4. Anul de studiu II 2.5. Semestrul II 2.6. Tipul de evaluare C 2.7.Regimul disciplinei Ob. 

 
3. Timpul total estimat 

3.1. Număr de ore pe săptămână 4 3.2. Din care 
Curs 

2 3.3. Seminar 2 

3.4. Total ore din planul de învățământ 56 3.5. Din care 
Curs 

28 3.6. Seminar 28 

Distribuția fondului de timp  

Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 20 

Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 15 

Pregătire seminare/ laborator, teme, referate, portofolii şi eseuri 15 

Tutorat 10 

Alte activități 14 

3.7. Total ore de studiu individual 74 

3.8. Total ore pe semestru 130 

3.9. Număr de credite 6 

 
4. Precondiţii (acolo unde este cazul) 

4.1. de curriculum Parcurgerea disciplinelor din domeniul de studiu 

4.2. de competențe Identificarea, definirea și descrierea principalelor 
noțiuni, concepte, legități, procese și fenomene 
geografice regionale, precum și a metodelor de bază 
ale domeniului. 
Clasificarea conceptelor și teoriilor de bază legate de 
analiza și prelucrarea datelor de proveniență 
geografică diferită 
Identificarea metodelor și semnificațiilor 
terminologice specifice geografiei turismului pentru 
realizarea, conceptualizarea și interpretarea 
ulterioară a studiilor de profil. 
Citirea activă, folosirea cât mai multor elemente 
suplimentare celui de predare efectivă, folosirea 
corectă a terminologiei specifice domeniului 
Geografia Turismului 

 
5. Condiții (acolo unde este cazul) 

5.1. de desfășurare a cursului amfiteatru acces internet, videoproiector, tablă smart, markere 

5.2. de desfășurare a seminarului/ laboratorului laborator, material didactic adecvat (hărţi, videoproiector, fotografii 
tematice, materiale bibliografice) 

 
 



6. Rezultatele învățării 

Cunoștințe - Studentul/absolventul deține capacitatea de luare a deciziilor informate 
în domeniul turismului, cu asumarea responsabilității pentru impactul 
acestora asupra mediului și comunității 

- Studentul/absolventul înțelege mecanismele de funcționare ale industriei 
turistice, inclusiv a modului în care resursele și activitățile turistice 
influențează dezvoltarea teritorială 

- Studentul/absolventul este familiarizat cu legislația, politicile și strategiile 
relevante pentru domeniul turistic la nivel național și internațional. 

- Studentul/absolventul deține capacitatea să descrie tipologiile 
fenomenelor turistice și explice dinamica acestora în context geografic, 
economic și socio-cultural 

- Studentul/absolventul deține capacitatea să analizeze cadrul legislativ și 
politicile publice relevante în domeniul turismului, la nivel național și 
internațional. 

- Studentul/absolventul deține capacitatea să interpreteze impactul 
resurselor turistice asupra dezvoltării teritoriale și evalueze potențialul 
turistic al diferitelor regiuni 

 

Aptitudini - Studentul/absolventul aplica cunoștințele în contexte reale privind 
resursele și activitățile turistice. 

- Studentul/absolventul deține capacitatea de analiză și interpretare a 
datelor pentru fundamentarea deciziilor privind dezvoltarea turismului 

- Studentul/absolventul proiecteză și dezvoltă produse turistice adaptate 
resurselor locale, integrând componente de sustenabilitate și inovare. 

- Studentul/absolventul elaborează materiale grafice (hărți, schițe, 
diagrame) și interpreteze rezultatele obținute în vederea redactării de 
rapoarte și studii de specialitate 

- Studentul/absolventul elaborează fezabilitatea și sustenabilitatea 
activităților turistice prin metode de analiză critică și decizională 

- Studentul/absolventul construiește strategii de promovare turistică 
eficiente, utilizând mijloace digitale și canale media relevante 

Responsabilitate și autonomie - Studentul/absolventul deține capacitatea de luare a deciziilor informate 
în domeniul turismului, cu asumarea responsabilității pentru impactul 
acestora asupra mediului și comunității 

- Studentul/absolventul deține capacitatea de a lucra eficient și etic într-un 
cadru profesional, în echipe multidisciplinare și multiculturale 

- Studentul/absolventul deține capacitatea de identificare a nevoilor proprii 
de formare profesională continuă și dezvoltarea unui plan personal de 
carieră 

- Studentul/absolventul deține capacitatea să colaboreze eficient în echipe 
multidisciplinare și demonstreze atitudine tolerantă și deschisă față de 
diversitate culturală și opinii diferite 

- Studentul/absolventul deține capacitatea să-și autoevalueze propriul 
nivel de competență profesională și formuleze direcții de dezvoltare 
continuă, adaptate cerințelor pieței muncii 

- Studentul/absolventul deține capacitatea să-și asume responsabilitatea 
în gestionarea de proiecte și activități specifice turismului, demonstrând 
autonomie, inițiativă și capacitate decizională 

 
7. Conţinuturi 

7.1. Curs Metode de predare Observaţii  

1. Itinerarul turistic – concept, caracteristici  
2. Studiul comparativ al ofertelor itinerariilor existente pe 

piata turistică 
3. Evaluarea itinerarului turistic în termenii costului, duratei şi 

atractivităţii 

Problematizare, abordare 
euristică, metode activ-
participative, expunere 
online 

 



4. Stabilirea grupului ţintă în realizarea itinerariilor turistice. 
Metode de elaborare a denumirilor itinerariilor turistice 

5. Strategii de promovare şi comercializare a itinerariilor 
turistice 

6. Imaginea – vector geo-temporal al itinerarului turistic 
7. Comportamentul – element de specializare a itinerariului 

turistic. Rolul social-media în realizarea şi construcţia 
itinerarului turistic 

8. Problema orientării şi accesarea punctelor de interes în 
cadrul itinerarului turistic 

9. Rutele culturale – între tradiţie şi modernitate. Rolul şi 
semnificaţia brand-ului în conceperea itinerariului turistic 

10. Turismul tactic – o nouă abordare a itinerariului turistic. 
Modelarea itinerariilor turistice în oraşele patrimoniu 
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7.2 Seminar Metode de predare Observaţii 

1. Utilizarea brand-ului în diferenţierea destinaţiilor turistice  
2. Sacru şi profan – de la pelerin la turist 
3. City Break – emoţia ca element motivaţional în luarea 

deciziei 
4. Branding-ul pachetelor de vacanţă 
5. Re-branding-ul cultural şi creşterea atractivităţii turistice 
6. Itinerariul turistic şi valorificarea spaţiilor urbane post-

industriale 
7. Comunităţile rurale şi itinerariul turistic cultural 

Expunerea (prezentare 
Power Point), explicaţia, 
conversaţia, 
problematizarea, lucrul cu 
harta 
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8. Coroborarea conținuturilor disciplinei cu așteptările reprezentanților comunității epistemice, asociațiilor 
profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului 

Conţinutul disciplinei urmăreşte să ofere cursanţilor atât competenţe profesionale, cât şi transversale. Informaţiile 
transmise şi metodologia de cercetare specifică disciplinei vizează dezvoltarea competenţelor de aplicare în practică a 
cunoştinţelor teoretice dobândite la curs. Curriculum-ul disciplinei oferă cursanţilor sprijinul necesar pentru dobândirea 
unor abilităţi instrumental-aplicative care să răspundă nevoilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi/sau 
potenţialilor angajatori. 

 
9. Evaluare 

Tip de activitate 9.1. Criterii de evaluare 9.2. Metode de 
evaluare 

9.3. Pondere din nota 
finală 

9.4. Curs - complexitatea şi corectitudinea 
cunoştinţelor; 
- coerenţa logică, fluenţa, 
expresivitatea, forţa de argumentare; 
- capacitatea de a opera cu cunoştinţele 
asimilate în activităţi intelectuale 
complexe; 
- capacitatea de aplicare în practică, în 
contexte diferite, a cunoştinţelor 
învăţate; 
- capacitatea de analiză, de interpretare 
personală, originalitatea, creativitatea; 
- gradul de asimilare a limbajului de 
specialitate şi capacitatea de 
comunicare. 

verificare finală 
orală/scris; evaluare 
prin teste și teme de 
control pe parcursul 
semestrului; 

70% - răspunsuri;  
20% - activităţi 

aplicative 
atestate/laborator/lucră
ri practice/proiect etc.;  

10% - teste pe 
parcursul semestrului; 

9.5. Seminar - capacitatea de aplicare în practică, în 
contexte diferite, a cunoştinţelor 
învăţate;  
- capacitatea de analiză, de interpretare 
personală, originalitatea, creativitatea; 

Evaluare prin teste și 
teme de control pe 
parcursul semestrului; 

10% - teme de control. 

Standard minimum de 
performanță 

 

 
Data completării 

26.09.2025 

Semnătura titularului de curs 

 

Semnătura titularului de seminar 

 

   

Data avizării în 

departament 

 

 Semnătura Directorului de 

Departament 

 

 


